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CER

Uma paixao

nacional que nao
para de crescer

No Brasil, terceiro maior produtor da
bebida no mundo, setor responde por 2,02%
do PIB e por mais de 2 milbies de empregos

s mimeros registrados pelo setor cervejeiro nacional

indicam que a relagiio de bem-querer dos brasileiros

com 2 bebida estd cada vez mais forte, Em 2021, 14,3

bilhes de litros foram consumidos no pais, um avan-
¢o de 7,7% na comparagio com o ano anterior (13,3 bilhoes
de litros). Em termos de faturamento, a projeciio das vendas no
varejo apresentou alta de aproximadamente 11% em relacio a
2020, totalizando R$ 208 8 hilhdes, impulsionado pela forga das
cervejas premium entre o8 consumidores. Os dados foram le-
vantados pela Euromonitor a pedido do Sindicato Nacional da
Indiistria da Cerveja (Sindicerv), entidade que tem como asso-
cladas Ambev e Heineken, grupos responsiveis por cerca de 80%
da produgio nacional. Segundo o superintendente da entidade,
Luiz Nicolaewsky, a expectativa, segundo a propria Euromonitor,
€ de que em 2022 seja registrado novo avango, na casa dos 8%,
s vendas da bebida. Dentre os fatores que explicam a evolugio
estio o crescimento organico da populacio, os fatos de que ha-
verd a Copa do Mundo e as eleighes, e, ainda, o fortalecimento da
cultura da bebida entre os brasileiros.

Marcelo de 54, CFO do Grupo Petrdpolis, terceiro maior gru-
po cervejeiro do pais em volume de produgio, ressalta que os
bons nimeros foram registrados mesmo em meio 4 pandemia
de Covid-19. 0 setor foi um dos mais afetados por ela, com o
fechamento de bares e restaurantes. Mas também foi um dos que
se recuperou mais rapidamente de 14 para cd, porque consegui-
mos entender o momento e buscar novas formas para estarmos
sempre priximos dos consumidores. Entendemos a migracio
do consumo para dentro dos lares, e, por isso, temos investido
no e-commerce ¢ aplicativos como aliados para atender a alta
demanda”, relata.

0 crescente interesse pela cerveja no Brasil estd raduzido, tam-
bém, no alio nimero de estabelecimentos
dedicados 4 fabricacio da bebida O ultimo
Anudrio da Cerveja divulgado pelo Ministé-
rio da Agricultura, Pecudria e Abastecimen-
1o (Mapa), com dados referentes a0 ano
de 2020, revelou existirem, i época, 1.383

£8%

i

cervejariss registradas no pais. Em 2015,
elas eram apenas 332 e estima-se que, em
2022, o nimero jd possa ter ultrapas-
sado a marca de 1,6 mil. Apesar de os
pequenos empreendimentos cervejeiros
responderem por uma fatia reduzida do
mercado nacional, eles contribuem for-
temente para disseminar a cultura da be-
bida nacionalmente, envolvendo, tanto na
fabricagdio, como no consumo, um nimero
crescente de apaixonados.
Outros sinalizador do potencial do setor no
pais, segundo Luiz, do Sindicerv, é o constante inves-

timento feito por empresas no setor. De acordo com Mauro
Homem, vice-presidente de Sustentabilidade e Assuntos Corpo-
rativos do Grupo Heineken, a companhia possui 14 unidades
produtivas e 31 ceniros de distribuicio no Brasil e, nos dltimos
anos, dedicou cerca de R§ 3 bilhdes 4 expansio de capacidade
produtiva, 2 modernizagio das cervejarias e 2 adaptaces para
uma pritica mais sustentivel. “Anunciamos ainda a nossa
nova cervejaria em Passos, Minas Gerais, na qual investi-
mos R§ 1,8 bilhdio para que atenda a nossa crescente de-
manda e ainda seja a referncia em priticas sustentiveis
da companhia no Brasil”, relata. Quem também anunciou
i imentos foi a espanhola Estrella Galicia, marca do
grupo Hijos de Rivera, que iniciou a construciio de sua pri-
meira fibrica no pais, na cidade de Araraquara (SP).

“Somos super otimistas com relagio ao futuro do setor, E um
produto maravilhoso. Existem restrigies, sempre haverd, mas te-
mos espago para crescer, evoluir, melhorar, ter novos produtos
e reforcar a mensagem de que o consumo de bebidas alcoolicas

deve se dar de forma moderada”, reforca o superintendente do
Sindicery, Luiz Nicolaewsky, Hoje, 0 Brasil € o terceiro maior
produtor mundial, atris de Estados Unidos e China.

NUumeros

Em 2019, a industria da cerveja
mundial:

Gerou US$ 262 bilhoes de
tributos

Criou 23,2 milhoes de
empregos (1 em cada 110
empregos diretos e indiretos no
mundo

Gastou cerca de US$ 225
bilhoes em insumos de bens e
Servigos.

Fonte: relatdnio da Worldwide Brewing
Alliance (WBA), realizado pela Oxford
Economics, & langado em 2022

SREERe pointem.com.br/online/cervejall
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Beber com moderagao e

responsabilidade é fundamental

Entidades e empresas do setor estéo
engajadas em estimular o consumo sem
exageros e emt momenltos oportunos

consumo moderado e responsivel de be-
bidas alcodlicas € imprescindivel para que
4 ingestio delas seja sinbnimo de prazer e
alegria e nio represente riscos a saide ou a
seguranca cas pessoas. As entidades e as empresas
do setor de cervejas estio comprometidas em levar
essa mensagem @ populagio e o fazem por inter-
médio do cumprimento e apoio a legislagcoes e de
campanhas de conscientizacio gue alertam sobre
05 impactos negativos do beber em excesso ou em
ocasides inoportunas. Segundo o gerente juridico
do Sindicato Nacional da Indastria da Cerveja (Sin-
dicerv}, Fihio Ferreira, ha décadas elas assumiram
o compromisso de difundir o consumo consciente
da bebida, o que se traduz em priticas. “A Lei Seca,
por exemplo, foi apoiada fortemente pela inddstria
cervejeira. Entendemos o risco envolvido em mistu-
rar dlcool e dire¢io e quisemos estar do lado cer-
to nessa discussio. Outro exemplo foi o do nosso
apoio a criminalizacio da oferta de bebidas alcooli-
cas a menores de idade. HA uma série de acdes vo-
luntirias conduzidas pelas empresas que refletem
a compreensdo da indistria sobre importincia do
tema”, relata. Ele entende que a legislacdo, no Bra-
sil, estd muito alinhada com o que € considerado
mais avangado no mundo e que as entidades e com-
panhias do setor estio sempre atentas, também, as
estratégias da Organizagio Mundial da Satde para
reduzir o consuma nocivo de dlcool e trazer novas
diretrizes ao pais.
A presidente-
-executiva da Asso-
ciagio Brasileira de
Bebidas  (Abrabe),
Cristiane Foja, res-
salta que a entidade
mantém uma plata-
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meio de campanhas, sem esquecer do iconico “Se
Beber Nao Dirija”, criado pela Abrabe em 1996,

“O consumo responsdvel ndo se limita 4 quanti-
dade ou frequéncia de consumo, o termo engloba a
atencio as consequéncias de curto ou de longo prazo,
tanto para o individuo, quanto para a sociedade. Con-
sumo responsdvel € o que garante a sustentabilidade
do nosso negocio. Nos acreditamos que o melhor é
vender nove cervejas para nove pessoas do que nove
PAra cervejas para uma pessoa SO e, para isso, investi-
mos 10% do nosso orgamento de midia da marca Hei-
neken® em acdes nesse sentido.”, afirma Mauro Ho-
mem, vice-presidente de Sustentabilidade e Assuntos
Corporativos do Grupo Heineken. As empresa tem in-
clusive metas como a dc, até 2023, ter uma cobertura
nacional de cerveja zero dlcool em 100% do comércio
ON-trade (bares e restaurantes). “Um dos
o Grupo Heineken que sera absorvido |
Heineken Brasil € o Welab by Heh:ne]nm‘l ¢
Iha hahﬁidacles sodoeundnmis ‘& empree

oomp@!ﬁmanm pemnte o .oonsumn'no;:ivo de dlcool

© no fomento das capacidades para empregabili
Estamos buscando por formas de escali-lo pa

ameta de
jovens at
O Gruy Saber

siste numa plataform de
bre os beneficios que envolvem o consumo consciente
de bebidas alcodlicas. “Acreditamos que a proibicio
nio € o melhor caminho para reduzir os impactos ne-
gativos do consumo de bebidas alcodlicas, mas sim a
educacio e a sabedoria. O Saber Beber desenvolve
atividades e acoes, além de eventos patrocinados, e
com comunicagio para publicos especificos, de modo

photography3a

a levar uma abordagem mais realista para que pessoas
tomem atitudes mais sibias, conscientes e responsi-
veis”, diz Marcelo de 54, CFO do Grupo Petropolis,

A Ambev dedica um time inteiro a trazer um olhar
cuidadoso para essa frente. O Programa de Consumo
Moderado da companhia reiine todos os seus proje-
tos para incentivar mudangas nos hédbitos e a cultura
de moderagio. Ela comegou a trabalhar pela me-
lhoria da seguranca vidria em 2013, com projetos de
cooperacio piblico privada. Agora, esti buscando
novos caminhos para levar a moderagio a um novo
patamar, com formas de reprogramar a cultura da
sociedade e potencializar a importincia do consumo
responsivel nos praximos ancs. A inovacio € alia-
da da Ambev nesse processo. Em 2021, a empresa
criou um squad multidisciplinar que busca novida-
des e fomenta pesquisas para criacio de produtos
para o brasileiro moderar em um nove patamar, com
tecnologia. O pipeline € extenso e muitas pesquisas
ainda estiio em etapas iniciais, mas € um territorio de
atuagio para a indistria que deixa de fazer apenas
campanhas de conscientizacio para integrar a cau-
sa a0 seu portfolio. Em abril de 2022, por exemplo,
a Ambev lancou a barrinha de cereal On By Beats,
produto do trabalho do Smart Drink LAB, drea de
inovagio da companhia, e que abraga o conceito de
“comer antes e durante o consumo de bebidas”. Ela
€ capaz de reduzir em cerca de 20% a absorcio de
alcool no corpo por caloria ingerida e foi testada cli-
nicamente no Canadd ¢ na Universidade de Passo
Fundo, no Rio Grande do Sul. Nos testes no Brasil,
foi constatado, ainda, que ao consumir uma barrinha
o0s participantes sentiram uma sensacio de sacieda-
de, o que levou a ingestio de menos bebida,
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GIRAR A NOVA
EISENBAHN UNFILTERED
ANTES DE BEBER
DEIXA TUDD
MAIS ESPECIAL.

APRECIE COM WODEAACAD

A nova Eisenbahn Unfiltered tem o toque
F s artesanal que so a Eisenbahn sabe fazer.
o G10AR A LATA DEDCA 0 TETAN e = ke
10 SABOR AINDA MEL O 0 processo de nao filtragem do liquido
preserva o sabor dos ingredientes, dando mais
intensidade a textura e ao aroma. Esseé o
detalhe que faz toda a diferenca em cada gole.
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Diversidade & um atributo da cerveja

Existem muitas variacoes da bebida e o brasileiro esta apreciando cada vez mais a possibilidade de explorar os diferentes sabores

e acordo com o site do Sindi-

cery, “sio quatro os elementos

fundamentais para se produzir

cerveja: dgua, cereais, lipulo
e fermento. Historicamente, exceto na
Alemanha, cereais como cevada, milho,
arroz e trigo sio utilizados no proces-
so, sendo o malte de cevada o principal
ingrediente. O aclicar, em pequenas
proporcbes, também pode ser utliza-
do”. Apesar dessa aparente “simplici-
dade”, a bebida apresenta uma enorme
variedade: estima-se que existam pelo
menos 150 tipos dela no mundo, que
se diferendam por cor, sabor, forga, in-
gredientes, método de produgio, recei-
ta, historia ou origem.

Os estilos se enquadram em dite-
rentes “familias”, definidas de acordo
com o tipo de fermentacio envolvido
no processo produtivo. As duas prin-
cipais sido a Lager, que inclui cervejas
de baixa fermentacio, abrangendo os
estilos Pilsen, American Lager, Vien-
na, Helles, Bock e Schwarzbier; e, a
familia ALE, composta por bebidas de
fermentacio de superficie (alta), em
que figuram os tipos IPA, Weiss, Stout,
Porter, Pale Ale, Trippel e Withier. Hi
quem considere ainda, como uma fa-
milia, a Lambic, que remete & forma
mais antiga de fazer cervejas, de alta
fermentagio e que inclui leveduras
selvagens e micro-organismos que
agem de forma espontinea.

Confira, a seguir, caracteristi-
cas dos principais estilos de cerve-
ja existentes. O conteddo € baseado
no Guia de Estilos produzido pelo

Beer Judge Certification Program,
{(www.bjcp.org), e no Guia de Esti-
los de Cerveja, do Clube do Malte
(www.clubedomalte.com.br/blog).

Pilsen — surgiu na regiao da Boémia,
Repiblica Tcheca. Suas caracteristi-
cas incluem um lipulo acentuado
no aroma e sabor, e a cor dourada
brilhante.

Munich Helles — tem sabor predomi-
nantemente maltado e cor clara, E
levemente amargo devido a presen-
¢a do lapulo, que busca o equilibrio
com o malte, Produz espuma branca
e cremosa, deixando um retrogosto
agradavel de malte,

Vienna Lager - tem cor variando do
vermelho-claro ao cobre, corpo mé-
dio e um sabor suave e adocicado
de malte levemente tostado, que se
equilibra com o amargor do lipulo,

kjekol

Schwarzbier — lager escura, que
equilibra os sabores torrados, mas
suaves de malte, com um moderado
amargor do lipulo,

Bock - possui maior presenca de malte
e & mais escura, podendo chegar a
tonalidades castanhas.

Althier - bem equilibrado e atenuado,
amargo, mas maltado, limpo e sua-
ve, de cor Ambar a acobreado.

English Pale Ale - claro de alta fer-
mentacio e amarga. As denomina-
cies incluem Ordinary Bimer, Best
Bitter e Extra Strong Bitter, de acor-
do com o teor alcodlico. Em razio
da baixa carbonatacio formam pou-
€1 espuma,

India Pale Ale - a famosa IPA, é um
dos principais estilos de cerveja do
mundo. A intensidade do amargor e
o percentual de alcool mudam con-
forme as variedades do estilo, que

incluem English IPA, American IPA
e Imperial IPA.

Porter - cerveja escura, produzida
com male torrado, traz noas que
remetem a café, chocolate amargo,
toffee e biscoitos.

Stout — de coloracio escura, aroma
torrado e com perfil de leve choco-
late ou cacau, € uma cerveja cremao-
53, AMarga, seca e sua espuma pode
ir do claro ao marrom.

Weizenbier [ou Weissbier] - cerve-
ja produzida com, pelo menos, 50%
de malte de trigo, é clara e opaca,
com espuma branca e abundante.

Withier - aparéncia clara e rva, sio
cervejas de trigo de origem belga.
Diferente da Weiss alemi, € pro-
duzida com trigo nio maltado e
temperada com coentro e casca de
laranja.

Belgian Pale Ale - maltadas, fru-
tadas, com presenca de um leve
amargor e sutilmente picantes. Sua
cor varia do dmbar ao cobre.

S0ur — o estilo & marcado pelo “aze-
do”, pela acidez e pelos significati-
vos aroma e sabor de fermentacio.
Engloba virios estilos de cervejas
acidas como Berlines Weiss, Flan-
ders Red Ale, Oud Bruin e as Lam-
bics.

Rauchbier - ganhou esse nome por
ser produzida a partir de maltes de-
fumados.

Fruit Beer - segue receitas normais
com adigio de frutas, que lhe con-
ferem aroma e sabor com o objetivo
de obter cervejas diferentes,

Opcoes mais saudaveis chegam ao mercado

s industrias cervejeiras estiio atentas a crescen-

te demanda dos consumidores por produtos

mais saudiveis, o que se traduz no crescimen-
to da oferta de cervejas sem dlcool ou que tragam
diferenciais como a baixa concentraciio de carboidra-
tos. No caso do grupo Heineken, por exemplo, ele
lancou, em 2020, a Heineken 0.0 e, em 2021, Amstel
Ultra, esta dltima uma cerveja puro malte de baixa
caloria. Segundo Mauro Homem, vice-presidente de
Sustentabilidade e Assuntos Corporativos do Grupo
Heineken, sio exemplos de produtos para atender
aqueles se inserem em novos hibitos mais saudiveis
e essa expansio € sempre feita com base em pesqui-
sas e tendéncias. “A Heineken 0.0 mostra exatamente

0 quanto estamos no caminho certo, uma vez que
hoje, o Brasil ¢ o maior mercado do produto”, afirma
Mauro. A Ambev também oferece alternativas como
a Stella Sem Gliten e a Michelob Ultra, que atendem
a demanda de poder ter uma vida mais saudivel e
com menos calorias.

No que se refere as cervejas sem dlcool, especifica-
mente, dados apurados pela Euromonitor a pedido do
Sindicery mostram que o segmento registrou, em 2021,
crescimento de 3% na comparacio com o ano anterior,
com uma projecio do volume de 257 milhdes de li-
tros consumidos. O Grupo Petropolis também oferece
opedes como a Itaipava 0,0%, voltada para jovens e
adultos que, por recomendaches médicas ou questies

pessoais, estio evitando a ingestio de dlcool. O CFO
da companhia, Marcelo de 54, explica que ao contririo
das cervejas Sem Alcool, que tém o processo de fer-
mentacio interrompido como téenica o que faz com
que o produto final tenha menos de 0,5% de dlcool — o
miximo permitido pela legislagio para esta categoria
de produto -, as Zero Alcool do Grupo PetrGpolis sio
produzidas por meio do mesmo processo de uma cer-
veja pilsen normal. “No entanto, apds a filtragio e an-
tes do envasamento, passam por uma fase de retirada
total do dleool produzido durante a fermentacio, atra-
vés de membranas seletivas. Foram investidos anos de
pesquisa nesta téenica para conseguir oferecer uma
cerveja de qualidade ao pablico”, detalha.
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SEMPRE QUE VOCE ABRE
UMA CERVEJA, AJUDAR
AQUECER A ECONOMIA DO PAIS

5 DE AGOSTO

DIA INTERNACIONAL DA CERVEJA

DA GOSTO CELEBRAR ESSA DATA ESPECIAL COM VOCE!

DEVIDO A ENORME RELEVANCIA DA INDUSTRIA CERVEJEIRA NO
BRASIL, QUEREMOS APROVEITAR ESTA DATA PARA DIZER QUE

0 GRUPO PETRGPOLIS PRoDUZ MUITO MAIS QUE CERVEJA.

SOMOS A 11" MAIOR CERVEJARIA DO MUNDO*, PRIMEIRA DO
BRASIL COM CAPITAL 100% NACIONAL, COM UM QUADRO DE

24 MIL COLABORADORES E 130 PRODUTOS NO PORTFOLIO,
DIVIDIDOS POR 14 MARCAS. NOSSAS CERVEJAS SAO FRUTO

DE MUITO TRABALHO, TALENTO, ESFORGO E PAIXAO. TUDO FEITO
COM TECNOLOGIA E INVESTIMENTO NO BRASIL, ONDE ESTAOD AS
NOSSAS 8 FABRICAS.

PARA DISTRIBUIR NOSS0S PRODUTOS, CONTAMOS COM MAIS

DE 190 CENTROS DE DISTRIBUIGAO. E TEMOS UMA DAS MAIORES
FROTAS PARTICULARES DO PAIS, COM MAIS DE 3 MIL CAMINHOES
PROPRIOS E 700 MIL PONTOS DE VENDAS.,

AINDA SOMOS PIONEIROS NO CULTIVO DE MAIS DE 21 MIL PES
DE LUPULO CERTIFICADOS, PLANTADOS EM TERESOPOLIS.

COM O SABER BEBER, PROGRAMA DE CONSUMO RESPONSAVEL,
ENFATIZAMOS A IMPORTANCIA DE CONSUMIR NOS50S
PRODUTOS COM SABEDORIA.
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0 GRUPO PETRGOPOLIS ENTENDE QUE AS AGOES QUE ESTAO
POR TRAS DE TODA A CADEIA DO NEGOCIO SAO TAO OU MAIS
IMPORTANTES QUE O PRODUTO FINAL. E POR 1SS0 QUE
INVESTIMOS EM EDUCACAO TECNOLGGICA, INCLUSAO DIGITAL,
INOVAGAO E INCENTIVAMOS A REPRESENTATIVIDADE,

0 PROTAGONISMO FEMININO E A DIVERSIDADE EM VARIOS
SETORES DA EMPRESA. NO DIA INTERNACIONAL DA CERVEJA,
0 GRUPO PETROPOLIS FAZ QUESTAO DE LEMBRAR QUE O QUE
VALE MESMO E TRABALHAR PARA QUE MAIS PESSOAS POSSAM
LEVANTAR SEUS COPOS E BRINDAR!

ESPERAMOS VOCE, NOS DIAS 5, 6 E 7 DE
AGOSTO, NO CINEMA PETRA BELAS
ARTES, EM SAD PAULO, PARA RECEBER
UM KIT COMEMORATIVO DO DIA DA
CERVEJA APOS AS SESSOES. ESSAEA
NOSSA FORMA DE AGRADECER POR
TODAS AS LUTAS, HISTORIAS E
CONQUISTAS DE QUEM NOS AJUDA A
SER UMA GRANDE CERVEJARIA: VOCE!

SAUDE!

GRUPO PETROPOLIS

*Segundo relatério anual da empresa alema Barth Haas
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Paixao leva a busca por mais
conhecimento sobre a bebida

Ex
praducdo caseirva
ada vez mais os bra-
sileiros  estio  interes-
sados ndo apenas no
prazer de degustar cer-
vejas, mas em aprender mais
sobre elas e, quici, transtor-
mar a paixio pela bebida em
profissio. Basta uma busca na
internet para verificar o grande
nimero de oporunidades de
capacitacoes, presenciais ou a
distincia. As opgoes incluem
cursos  livees, graduacoes e
pos-graduacoes. Eles podem
abrir caminho para atuagio
no setor, em fungoes como as
de sommelier (profissional de-
dicado a auxiliar os consumi-
dores na escolha das cerv
para garantir uma experién-
cia completa de degustagiio, a
elaborar cartas da behida em
restaurantes, etc.), de mestre
cervejeiro (que, dentre outras
atividades, seleciona e combi-
na ingredientes e acompanha

a produgio) e técnico cerve-
jeiro (que atua diretamente na
fabricagiio da bebida),
Segundo Amanda Reitenba-
ch, CEO e fundadora do Scien-
ce of Beer, instituto sediado
em Floriandpolis (S8C) e que
também promove cursos vol-
tados ao mercado cervejeiro
desde 2010, s6 a instituigio ja
formou mais de 10 mil alunos

no Brasil ¢ na América Latina,
Ela realiza ainda inciativas na
Europa, que incluem aulas,
experiéncias  de  harmoniza-
cio e viagens de esmdos. O
portfalio do Science of Beer
reline opgdes de cursos pre-
senciais e remotas de capaci-
tacdo. “Somos uma escola que
preza pelas relactes humanas,
trocas genuinas e por fazer o
ambiente da cerveja um lugar
mais plural e para todos”, des-
creve Amanda, que confirma
que hi um amadurecimento
do piblico brasileiro em rela-

stem diversas possibilidades de cursos para quem quer se aprofundar no ramo ou, ainda, investir na

¢ao ao paladar, “Isso faz com
que produtos com defeitos ou
desvios sejam rejeitados, Por
isso cada vez mais ferramentas
que ajudem monitorar e me-
lhorar a qualidade da bebida
sao bem-vindas”, diz. O Science
of Beer langou, por exemplo, o
aplicativo digital Beer Sensory,
que surgiu da necessidade de
adaptar ferramentas de anilise
sensorial para a indastria cer-
vejeira e ajuda a avaliar e des-
crever as bebidas. Outra tecno-
logia trazida pelo instituto é a
Aroma Sensory Training, nm
kit com vérios aromas e oriens
tagoes sobre como aplica-los na
pratica da educacio sensorial,
na recuperacao de olfato e em
treinos olfativos. Fa foi pensa-
da e desenvolvida para auxiliar
os alunos do curso de Somme-
lier de Cervejas cabou se
mostrando eficaz também para
0s tratamentos de recuperagio
de olfato em pacientes pas-Co-
vid, tendo sido premiada pela
Fundagio de Amparo 4 Pes
quisa e Inovacio do Estado de
Santa Catarina,

Mas

O instimto promove, ainda,
o Brasil Beer Cup (BBC), con-
curso que redne cervejarias
grandes e pequenas do Brasil
e do exterior. Em 2021, o even-
to colocou a ciéncia a favor do
concursa, crando o sistema
Beer Sensory para analisar a
performance dos juizes e ele-
var o nivel técnico de seu jul-
gamento. Este ano, umea das
novidades € a criacio de uma
cateporia exclusiva: Brazilian
Beoer Style, na qual cervejarias
comerciais e também cervejei-
ros casciros podem inscrever

seus produtos que contenham:
ingredientes ¢ tecnicas ge

ri:g'ﬂ'lt‘nlt: brasileiros.
c8td cer
eTItTe | e outu-
bro, ¢ a premiagio no dia 27
do mesmo més.

Caseiros

Hi quem busque conhe-
cimento para ter o prazer de
beber uma cerveja fabrica-
da em casa e compartilhi-la
com conhecidos, E o caso de

0 i
Rodrigo Barriquello Pitlt(’], 46
anos, empreendedor, que
de em Tjui, no interior do Rio
Grande do Sul. A atracio pelo
tema surgiu da curiosidade e,
evidentemente, do fato de ele
gostar da bebida. “Também
sempre fui atraido por artes
manuais, desde marcenaria até
Gutras atividades do tipo ‘faga-
é't'?hicé-mmnm’, entio acho que

resi-

procuzir cerveja se encaixou
o udo”, conta, Em 2014
‘participou de um curso
ropria cidade, promovido
f wma empresa que vendia
SUIMOS pard a preparacio da
bida. Para Rodrigo, fazer
uma cerveja de qualidade exi-
gr dedicacio e estudo, ja que
cada tipo ftem suas exigén-
cias de insumos e processos.
“E preciso buscar literatura
sobre o tema, trocar informa-
¢hes com quem tem mais ex-
periéncia, ter cuidado com es-

rerilizacio dos materiais, erc.

Acho que o segredo € sempre
estar atento ao processo, de
preferéncia anotando o passo
a passo, identificando onde é
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1do

possivel melhorar, e, qus
o resultado for bom, seguir
o mesmo caminho”, indica o
empreendedor, que chegou
a produzir cervejas Pilsen,
Blond Ale, Ipa, Black Ipa, Wit-
bier, Red Ale e até uma Pilsen
com maracujd, invencio dele
em parceria com o cunhado,
outro fa da bebida.

Ji Edivaldo Alves Aran-
tes, 063 anos, de Ubatuba, no
Norte de Sao

litoral Paulo,
€ um sucesso entre 0s ami-
gos e conhecidos com a sua
“Capitio Beer”. Ele trabalha
como prestador de servicos
no ramo nautico - faz de ma-
nutencio  em embarcacdes
a passeios turisticos pela re-
gido - e brinca dizendo que é
muito conhecido nio por “ser
legal”, mas em razio de ser “o
cara da cerveja”. Vadio, como
prefere ser chamado, apren-
deu a arte de fabricar a bebi-
da com a ajuda de uma amiga
que atud como mestre cerve-
jeira na Alemanha. “Numa das
vezes que ela estava para vir
ao Brasil, perguntei se pode-
ria me Prog
20 litros e eu adorei a ‘brin-
cadeira™, conta. Vadio, atual-
mente, elabora 100 litros por
més, principalmente dos tipos
Ipa e Pilsen que sdn, nas suas

ensinar, zimos

palavras, “as queridinhas do
pessoal”. No inverno inves-
te em Stout porque combina
com 4 estagao. “Fago também
uma Ipa sem ilcoal pra mim”,
diz. Uma parte da producio
€ para consumo proprio ¢ o
que sobra € distribuido entre
conhecidos. Ele destaca que
hoje o acesso aos insumos e
equipamentos € ranquilo. “Eu
sempre fiz muita questio de
popularizar a cerveja artesa-
nal. Fazer & muito bom, beber
uma bebida de qualidade que
voot mesmo produz € muito
bom. O que eu sempre digo
€ que fazer cerveja € ficil. E
trabalhoso, é preciso ser me-
ticuloso, respeitar 0s proces-
s0s a0 pé da letra, ter muito
cuidado sanitizagio
dos equipamentos. Mas é facil
e vale cada minuto gue vocé
dedica”, complementa.

com 4
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Compromissos com o
desenvolvimento e com o futuro

Adogdo e disseminacdo de boas prdticas na produgdo, na distribuicdo e na conscientizagdo da cadeia produtiva sdo foco

cadeia do setor cervejeiro en-

globa diversos puiblicos e ato-

res, desde agricultores aé os

revendedores das bebidas, e
as entidades ¢ companhias estio bus-
cando meios para tomd-la cada vez
mais sustentivel, Sio iniciativas que fo-
cam desde a descarbonizacao até a va-
lorizagio da diversidade. Com relagio
ao meio ambiente, por exemplo, ha
esforcos no sentido de ampliar o uso
de energias renovaveis. Segundo o ge-
rente juridico do Sindicato Nacional da
Industria da Cerveja (Sindicerv), Fibio
Ferreira, trés cervejarias vinculadas a
entidade ja sio 100% abastecidas com
elas. Na geragio edlica, a indiistria tem
operacoes como um parque no Ceard,
com 14 turbinas, que contribuem com
a redugiio de toneladas na emissio de
CO2 por ano, ¢ hi mais em constru-
¢io, No que se refere i distribuicio das
bebidas, esti sendo ampliada a frota
de caminhoes elétricos, dos atuais 220
para 2600 até 2025, com os veiculos
sendo abastecidos por energia renovi-
vel gerada pelas indistrias ou por meio
da compra de energia renovavel certi-
ficada. Nos pontos de vendas, refrige-
radores ja seguem os padroes globais
de eficiéncia, o que trouxe uma redu-
¢io de 50% no consumo de energia e
emissio de carbono na ponta. Ha aten-
¢io, também aos produtores rurais. “O
Brasil tem uma vocagio agricola muito
forte e temos a responsabilidade de
sermos sempre atuantes em relacio
a esse assunto”, afirma, Hi medidas
especificas para que esses parceiros
(os produtores no campo) cres¢am e
para levar a expertise do setor a eles,
ajudando-as, por exemplo, a trabalhar
melhor o solo, a reduzir as emissoes de
carbono e a preservar a biodiversidade,
reforcando também os retornos econd-
micos das boas priticas.

“Estamos passando pelo que o mer-
cado chama de ‘década da acio’ e re-
almente precisamos  agir diante da
agenda ESG (sigla, em inglés, para Am-
hiental, Social € Governanga) com mui-
to mais agilidade do que vinhamos fa-
zendo até aqui”, avalia Mauro Homem,

vice-presidente de Sustentabilidade e
Assuntos Corporativos do Grupo Hei-
neken, Em 2021, a companhia passou
por uma revisio global da sua estraté-
gia e foi a primeira grande cervejaria a
anunciar a neutralizacio da pegada de
carbono na cadeia de valor até 2040. O
Grupo Heineken assumiu outras coms
promissos nos pilares ambiental, social
e de responsabilidade (relacionado ao
consumo de alcool), incluindo, entre
outros, os de: zerar as emissoes de car-
bono na producio ate 2023; ter 100
dos seus ingredientes sustentaveis até
2030 (pulo e malte); atingir 100% da
circularidade das émbalagens em bares
e restaurantes até 2025 por meio da re-
tomabilidade e programas de logistic:
reversa; ter S0% de mé‘ﬁlcucs CIM CATEOS
de lideranga até 2026 ¢ de pessa-
as negras em cargos e
20530; impactar, por meio i
to Heineken Brasil, 10 mil vendedores
ambulantes e catadores de materiais
recicliveis; e cobrir 100% dos pontos
de venda parceiros com a versido (.0 da
marca Heineken,

A Ambev também tragou uma agen-
da ambiciosa para 2025, em que firmou
uma série de compromissos, Eles in-

- h‘m:gﬁsm

cluem ter 100% da eletricidade que ela
utiliza comprada de fontes renoviveis
e reduzir em 25% as emissoes de car-
bono em toda a cadeia de valor, melho-
rar de forma mensurivel a disponibili-
dade e a qualidade da dgua para 100%
das comunidades em dreas de alto es-
tresse hidrico, ter 100% dos agriculto-
res vingwlados A companhia treinados,
cnnecmdm_;::" _com estrutura financeira
para descrvelver um plantio cada vez
mais sustenti fazer com que a to-
talidade de scus produtos estejam em
‘embalagens retosifiveis ou que sejam
majoritariamente féitas de conteddo
reciclado, zerar luicio plastica das
embalagens, ¢ odos 0s pequenos
flo seu ecossistema

amentas para seu de-
Segundo a companhia,
ssas frentes representa o
costuma reforgar: a sustentabi-
idade nio faz parte do seu negdécio, ela
€ v seu negocio. Ainda, para zerar as
emissoes liquidas de carbono proprias
e de terceiros até 2040, a Ambev incen-
tiva e ajuda os fornecedores. Em margo
de 2022, langou o Compromisso pela
Aciio Climdtica, ja assinado por mais
de 160 parceiros. As acdes englobam

a todos, incluindo aqueles que ainda
nio aderiram formalmente A iniciativa,
para que eles amadurecam as suas jor-
nadas de descarbonizagio e fortalecam
suas politicas ambientais, por meio de
treinamentos, consultorias e encontros
com o time da Ambev,

0O CFO do Grupo Petropolis, Mar-
celo de Sa, diz que a companhia tem
COMO COMPromisso a prote¢io con-
tra a degradacio do meio ambiente,
introduzindo mudangas por meio do
consumo e da produgio sustentiveis,
além da gestio responsivel dos recur-
s0s naturais. “A partir disso, foi criado
um Comité Interno de Sustentabilida-
de, que une representantes de todas as
areas da empresa. Com reunides men-
sais, ele gera, avalia e discute as metas
mensais e anuais da empresa com foco
na gestiao sustentivel, além de apresen-
tar conceitos de inovagoes, Além disso,
o Grupo PetrGpolis mantém também
um programa de reflorestamento nas
cidades onde estid presente e constroi
suas umidades fabris prezando a re-
dugio, reaproveitamento e reciclagem
de residuos e subprodutos”, conta. A
dltima fabrica, inaugurada pelo Gru-
po Petropolis em Uberaba (MG), por
exemplo, é focada na Economia Cir-
cular e apresenta indices de 99,9% de
reaproveitamento. Na unidade, dentre
outras medidas, foram introduzidos os
equipamentos mais modermnos do mun-
do, que permitem atingir a meta de 3,3
litros de uso de dgua para cada litro
de cerveja, um resultado  alcangado
apenas por cervejarias de alto padrio
de produgciio e referéncia internacional.
“Também intensificamos nossa partici-
pacio no Programa Brasil Mais, do Mi-
nistério da Economia, fornecendo trei-
namento para pequenas cervejarias
em todo o Pais”, acrescenta ele, que
ressalta a preocupacdo da companhia
também com temas como manufatura
aditiva, transformacio digital e tecno-
logias da Indistria 4.0. A diversidade
também ganha a atengio do Grupo:
hi foco nas contratagoes, trocar por:
especialmente, de mulheres, pretos,
pardos e pessoas com deficiéncia,
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Habito de "navegar pelas cervejas” avanca

Sites dedicados a bebida crescem e permilem, a maiores de
idade, o acesso a ela sen a necessidade de sair de casa

ervejas de diversos tipos e origens

estdo a apenas um clique de distin-

cia dos brasileiros. O e-commerce

dedicado & bebida se fortaleceu e
foi impulsionado, também, pela pandemia de
Covid-19, que motivou muitos 4 consumirem
o produto em suas casas. Hi sites especializa-
dos com opeies para todos os gostos e bolsos,
Muitos possibilitam, ainda, ingressar em clu-
bes de assinatura que preveem a entrega de
rotulos variados e selecionados por experts
na residéncia dos clientes, uma maneira
atrativa também para aprender mais sohre
as cervejas.

Um dos portais de destaque € o Clube do
Malte, que oferece rotulos de cervejas arte-
sanais e importadas, kits promocionais e
souvenirs exclusivos. 14, a possibilidade de
participar do programa de assinaturas, com
varias opcoes de planos,

Receber rotulos escolhidos por quem en-
tende do assunto também € possivel por meio
do The Planet Beer. Segundo o site do em-

preendimento, o seu proposito
& proporcionar  experiéncias
cervejeiras (nicas e capazes
de impulsionar a jornada de
quem & apaixonado pela culu-
ra relacionada i bebida e busca
inspiragan e informagio para
ampliar seu conhecimento cada
vez mais. Na loja online ha cen-
tenas de opgdes de romulos, kits
¢ packs, que permitem fazer
uma volta ao munde (da cerve-
ja) sem sair de casa,

Outra boa pedida para os
amantes da bebida ¢ o Empé-
rio da Cerveja, em agio desde
2015 e que também conta com
um amplo e diversificado portfolio. Para al-
sumas cidades brasileiras, o site oferece um
servigo de entrega mais ripida da bebida, o
Empdrio Local. Para saber se a sua localiza-
¢o € atendida pelo servigo, o consumidor sé
precisa fornecer o CEP, o que também per-

mite verificar os rotulos disponiveis para o
delivery em prazo mais curto.

0 Grupo Petrdpolis, por sua ver, man-
tém o Bom de Beer, que oferece mais de
200 produtos, incluindo, além das cervejas,
souvenires, camisetas, copos e kits especiais
das marcas, destilados e bebidas mistas. Para

valorizar as microcervejarias regionais, ele
abriu portas para a entrada de novos parcei-
ros, trabalhando com convidadas, “A fase do
Grupo ¢ de um processo de transformagio
digital. Alguns pontos de venda parceiros ji
comecaram a se movimentar, participando
de aplicativos de delivery, fazendo as suas
praprias entregas ou lancando cupons de
desconto, além de parcerias com restauran-
tes e bares, que passaram também a utilizar
aplicativos de entrega e e-commerce”, diz
Marcelo de 54, CFO do Grupo Petrope

No caso da Ambev, uma das ini
bem-sucedidas no o

ativas

o de comércio cada

vex mais digital € o 7€ Delivery, Segundo a
empresa, hoje ele entrega mais do que bebi-
da gelada na porta da casa do consumidor
com prego de mercado: ele agrega a conve-
niéncia para os momentos das pessoas e a
experiéncia com marcas. 0 Zé Delivery cres-
ceu ndo 6 em termos de alcance geografi-
co, mas também em escala e sortimento. Em
2021, ele chegou a 300 cidades, entregou 61

milhdes de pedidos e, em 2022, iniciou 0 ano

com 4 milhoes de monthly active users (usu-
drios ativos mensais).
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